CUMPLIMIENTO INDICADORES DE DESEMPENO ANO 2011

MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES
DIRECCION GENERAL DE RELACIONES ECONOMICASITERNACIONALES

* Acuerdos Econémico!
Internacionales

5 Eficacia/Producto

Participacion de
productos con arancel
afio t, con respecto al

((Numero de productos
con arancel 0 afio
t/Namero total de

o Productos negociadog

en los acuerdos

06

02

Reportes/Informes

exportaciones chilenas
afio t

Aplica Enfoque de Género: NO

afio t)*100)

total de productos _econémicos SI 101% | 5004 Reporte en base 3
negociados en los lnterna}monales sistemas de
acuerdos econémicos suscritos por | n . n.m. 90 % 91 % 90 % informacién
internacionales Chile)*100) DIRECON
suscritos por Chile
Aplica Enfoque de Género: NO

« Acuerdos Econdmicos Eficacia/Resultado

Internacionales Final
Porcentaje anual de (Montode
exportaciones hacia lop €XPortaciones a paises
paises con los que con acuerdos S| 101% Reportes/Informes|
Chile tiene Acuerdos | €CONOMICOS vigentes 10% Reportes del
Comerciales vigentes | M0 t/Monto total de Departamento de
afio t sobre el total de| €xportaciones de Chile, n.m. 92 % 93 % 92 % Estudios de Direcon




«Informacién comercia
(Generacién y
Difusién)

*Capacitacion y
asesorias para el
desarrollo de

capacidades
exportadoras
Reportes/Informes|
Sl 105% 20% Reporte en base g
*Acciones de sistemas de
promocion para la Eficacia/Resultado informacion
introduccion, Intermedio i DIRECON
penetracion y ((Numero de nuevos
consolidacion de clientes afio t/Nimerd
mercados Participacion de nuevgs 0@l de clientes afio | 37 g4 28 % 28 % 29 % 28 %
clientes afio t sobre log £)*100)
clientes totales afio t
Aplica Enfoque de Género: NO
*Informacién comercial
(Generacion y
Difusion)
Eficacia/Resultado
*Acciones de Intermedio
promocion para la ) )
introduccion, ((N° Clientes ProChile . Reportes/Informes
penetracion y Participacion de que exportan en el afip St 9% | 200 Regi‘;;‘eeme;st:jaese g
consolidacion de Clientes exportadores |  UN° exportadores. informacion
mercados ProChile afio t sobre ¢| Nacionales en el afio| , n.m. 39 % 40 % 39 % DIRECON

total de exportadores
nacionales afio t

Aplica Enfoque de Género: NO

£)*100)




*Capacitacion y
asesorias para el
desarrollo de
capacidades
exportadoras

*Acciones de
promocion para la

Eficiencia/Producto

Porcentaje de recursos
para acciones de
promocion comercial

((Monto total de
recursos para accione
de promocién
comercial proveniente

Reportes/Informes|

. ~ 0, A
introduccion, provenientes de de privados afio s! 97% 1100 Reporte en base 4
penetracion y privados afio t respectp  /Monto total de informacion
consolidacién de del total de recursos recursos para _aICCIonES DIRECON
mercados para acciones de de promocion 61 % 56 % 58 % 54 % 56 %
promocién comercial | comercial afio t)*100)
afio t
Aplica Enfoque de Género: NO
*Capacitacion y
asesorias para el
desarrollo de Eficacia/Resultado
capacidades Final
exportadoras
«Acciones de Participacién de los | ((ntimero de nuevos .
promocion para la nuevos productos producto - pals S| 105% %Dsnglchaf
introduccion, exportados a cada pais exportados afio t por 20% eporte en base 3
i o - ~ I clientes afio t-1/ntimerp sistemas de
penetracion y afio t por clientes afio {- T informacion
consolidacion de 1 sobre el total de total de producto - pais DIRECON
mercados productos exportados & €XPortados afio t por| 31 o 30 % 29 % 29 % 28 %

cada pais afio t por
clientes afio t-1

Aplica Enfoque de Género: NO

clientes afio t-1)*100)

(9): Fundamentaciones o justificaciones de metaumplidas (cumplimiento inferior a 95%) y metabresumplidas (cumplimiento superior a 120%)

Porcentaje de cumplimiento informado por el servic

100%

Suma de ponderadores de metas no cumplidas con jifitacion vélidas

0%




Porcentaje de cumplimiento global del servicio

100%




