FORMULARIO INDICADORES DE DESEMPENO ANO 2009

06
02

MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES
DIRECCION GENERAL DE RELACIONES ECONOMICASITERNACIONALES

»Apoyo al desarrollo dg Eficacia/Resultado Final (nimero de 16 % 16 % 14 %
estrategias de nuevos (3500/2184| (4936/3084| (3957/282 Formularios/Fi
comercializacion producto - pais| 8)*100 8)*100 63)*100 chas
internacional 1 Participacion de los exportados afig b Reporteen |
. ase a sistemag
nuevos productos t por clientes de informacion
exportados a cada pais afigt  afio t- DIRECON
por clientes afio t-1 sobre €l 1/ndmero total
total de productos de producto -
exportados a cada pais afio t pais
por clientes afio t-1 exportados afid
t por clientes
Aplica Desagregacién por Sexo: NO afio t-1)*100
Aplica Gestion Territorial: --
¢Acciones de Eficacia/Resultado (nimero de 0% N.M. N.M. 12 % 12 % 10 % 20%
promocién comercial Intermedio nuevos (1050/8698| (1143/9526| (924/9238 Reportes/Infor
clientes afio t, )*100 )*100 )*100 mes
en relacién al b Reporte en |
.. .. ~ ase a sistemap
2 Parcticipacion de nuevos afo t- de informacion
clientes afio t sobre los 1/nimero total DIRECON
clientes totales afio t de clientes afiqg
t)*100
Aplica Desagregacion por Sexo: NO
Aplica Gestién Territorial: --
*Apoyo al desarrollo dg Eficiencia/Producto (Monto total 55 % 60 % 60 % 61 % 60 % 50 % 15%
estrategias de de recursos | (1486800 | (1396066 | (1569257 | (14614680/| (17251944/| (1341808 Reportes/Infor
comercializacion para acciones| 0/271030 | 9/234397 | 9/261393 | 23879333) | 28753240) | 9/268361 mes
internacional 3 Porcentaje de recursos | de promocién| 00)*100 | 23)*100 | 09)*100 *100 *100 78)*100 bazzpfgié%as
para acciones de promocién comercial de informacién
«Acciones de promocién) comercial provenientes de | provenientes DIRECON
comercial privados afio t respecto del| de privados
total de recursos para afio t/Monto
acciones de promocién total de
comercial afio t recursos para




Aplica Desagregacion por Sexo: NO

acciones de

Aplica Gestion Territorial: -- promocién
comercial afio
t)*100
«Implementacién, Eficacia/Proceso (N° de 87 % 100 % 100 % 100 % 90 % 100 % 20%
administracion y compromisos | (13/15)*1 | (17/17)*1 | (12/12)*1 | (16/16)*10 | (14/16)*10 | (18/18)*1 Reportes/Infor
negociacion de acuerdos cumplidos afio 00 00 00 0 0 00 | fm—es
4 Porcentaje de t derivados de Ir;t%rrrgss
cumpllmlgnto dg los los aquerdos DIRECON
compromisos afio t suscritos por
derivados de los Acuerdos| Chile/N° de
suscritos por Chile respecto compromisos
del total de compromisos programados
programados derivados de| derivados de
los acuerdos suscritos por | los acuerdos
Chile suscritos por
Chile)*100
Aplica Desagregacion por Sexo: NO
Aplica Gestion Territorial: --
«Informacion comercial| Eficacia/Producto ((nimero de N.M. 18 % 26 % 5% 10 % 10 % 15%
(Generacién y Difusién) atenciones de ((887094/| ((111708 | ((563921/5| ((1228798/| ((135167 Reportes/infor
los servicios 754593)- | 9/889193)| 37221)- 1117089)- | 8/122879 mes
5 Tasa de Variacion anual de 1)*100 | -1)*100 1)*100 1)*100 | 8)-1)*100 banesgoggt:r?was
del nimero de atenciones ;te Informacién de informacion
los servicios de Informacion Comercial afio DIRECON
Comercial afio t respecto t/namero de
afio t-1 atenciones de
los servicios
Aplica Desagregacion por Sexo: NO de
Aplica Gestion Territorial: -- Informacioén
Comercial afio
t-1)-1)*100
*Apoyo a la generaciér| Eficacia/Producto ((n° N.M. N.C. 38 % -24 % 12 % 10 % 10%
de contactos de negocigs actividades de ((1475/20| ((382/505)-| ((1247/111| ((1371/12 Reportes/Infor
e internacionalizacion generacion de 68)- 1)*100 3)-1)*100 47)- mes
6 Tasa de variacion en el contactos 1)*100 1)*100 b Reporte en |
, . ase a sistemap
namero de contactos comerciales

comerciales generados afig
respecto afio t-1

Aplica Desagregacion por Sexo: NO
Aplica Gestion Territorial: --

tejecutadas afig
t/n° actividades
de generacion
de contactos
comerciales
ejecutadas afig

t-1)-1)*100

de informacién
DIRECON

Notas:

Supuesto Meta:




1 Estabilidad en factores externos que indiceelenterés del sector privado nacional para inomai en el tema exportador , como por ejemplo: ictomes econdémicas tanto internas como
externas, especialmente las de EE.UU, Jap6n, Eyropas mercados importantes para las exportasidedos productos no tradicionales chilenos, casntliméticos, competencia en mercados
de destino, tipo de cambio, entre otros.

2 Estabilidad en factores externos que indiceelenterés del sector privado nacional para inomeasi en el tema exportador , como por ejemplo: ictortes econdmicas tanto internas como
externas, especialmente las de EE.UU, Japdn, Eyropas mercados importantes para las exportasidados productos no tradicionales chilenos, castliméaticos, competencia en mercados
de destino, tipo de cambio, entre otros.

3 El Ministerio de Agricultura mantiene la pol&ide cofinanciamiento (50%), en lo relativo al Fodé Promocién de Exportacioens SilvoagropecudEgios fondos representan el 82% del total
de fondos de promocién de exportaciones que atagnatitucion.
Se mantienen estables que inciden en kriantcomo por ejemplo: tipo de cambio, condiceokmaticas, mercados de destino, competenciarextetc.

4 Los socios comerciales interesados en avanZariemplementacion y administracion de los acuerdwserciales suscritos con chile
estabilidad politica econémica de Chiley$ocios comerciales en cuestion

5 Se mantienen estable los factores externosrgigen en lo anterior, como por ejemplo: tipo dmic®, estabilidad en las mercados de destinos iotdegés exportador, cambios climaticos,
competencia, entre otros.

6 Estabilidad en factores externos que indiceelénterés del sector privado nacional para inomai en el tema exportador , como por ejemplo: iciotes econdmicas tanto internas como
externas, especialmente las de EE.UU, Japdn, Eyropas mercados importantes para las exportasidados productos no tradicionales chilenos, casntlimaticos, competencia en mercados
de destino, tipo de cambio, entre otros.



