FICHA DE IDENTIFICACION ANO 2011
DEFINICIONES ESTRATEGICAS

MINISTERIO | MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES PARTIDA 06

SERVICIO | DIRECCION GENERAL DE RELACIONES ECONOMICA CAPITULO 02
INTERNACIONALES

Ley organica o Decreto que la rige

Decreto con Fuerza de Ley N° 53, de 1979, Ministee Relaciones Exteriores, crea la Direccion Gk Relaciones Econdmidas
Internacionales (DIRECON) como un Servicio Publiiependiente del Ministerio de Relaciones Extesiorg establece su Estatlito
OrgéanicoDecreto con Fuerza de Ley N° 105, de 1®ifisterio de Relaciones Exteriores, aprueba ebtbtd del Personal de [la
Direccidon General de Relaciones Econémicas Intésnates.Decreto con Fuerza de Ley N° 280, de 18®dsterio de Reladnes
Exteriores, adecua plantas y escalafones de laddme General de Relaciones Econdémicas Internat@snal articulo 5° de la Ley
N° 18.834, sobre Estatuto Administrativo.Decretn Eoerza de Ley N° 123, de 2005, Ministerio deaBlehes Exteriores, modifica
las plantas y escalafones del personal de la Dinecgeneral de Relaciones Econdmicas Internacienatmtenidas en el D.F.L. N°
280, de 1990, del Ministerio de Relaciones Extesoy el articulo 15 del Decreto con Fuerza de L&y 05, de 1979, del Minister{o
de Relaciones Exteriores.Decreto Supremo N° 16813980, modificado por el Decreto Supremo N° 2@2, 2004, ambos del
Ministerio de Relaciones Exteriores, aprueba ell&egnto Organico de la DIRECON. Decreto Supremd ¥, de 1995, Ministerip
de Relaciones Exteriores, crea el Comité de Negimrias Econémicas Internacionales.Decreto Supretri®Bl, de 2006, Ministerio
de Relaciones Exteriores, fija el orden de subriégadel Director General de Relaciones Econdmlcternacionales. Decrefo
Supremo N° 1295, de 1992, Ministerio de RelacioB&teriores, declara a la Direccion General de Rates Econdmicas
Internacionales reparticion publica oficial, encetg de certificar el origen de las mercancias edalas y producidas en Chile .

Mision Institucional

Ejecutar y coordinar la politica de Gobierno eneriatde Relaciones Econémicas Internacionales, pamaover una adecuaga
insercién de Chile en el mundo, mediante la negafiay administracion de acuerdos econémicos iatgomales, la promocién de
exportaciones de bienes y servicios nacionalegolaboracion en el extranjero a las entidades quengcionan la inversion
extranjera en Chile y el apoyo a la inversién ctdlen el exterior.

Programas de Gobierno

Numero Descripcion

1 Fortalecimiento y profundizacion de las relac®aeondmico-comerciales internacionales,
priorizando América Latina en especial los paigzsnos, Asia y los mercados emergentes con
potencial para el comercio exterior chileno.

2 Difusién de los acuerdos comerciales, de lastopolades de negocios existentes a los potenciales
compradores de nuestros productos y serviciospeumitan fortalecer el proceso de
internacionalizacion de las pequefas y medianasesap exportadoras y de las regiones.

3 Incorporacion de las oportunidades de inversiturigmo a la promocion de bienes y servicios que
realiza la red externa.

4 Incorporacion de elementos diferenciadores eonaolidacion de la imagen econémico comercial
del pais en el exterior, para que sea un real apdga@olocacion de bienes y servicios nacionales.

5 Mantener la participacion activa de Chile enftwes econémicos multilaterales, entre otros, la

Organizacién para la Cooperacion y el Desarrolloriéeico (OCDE), la Organizaciéon Mundial de
Comercio (OMC), la Organizacion Mundial de la Pegjaid Intelectual (OMPI) y el Foro de
Cooperacion Economica del Asia Pacifico (APEC).

6 Creacion de la Subsecretaria de Comercio Intenmalcen reemplazo de DIRECON




Prioridades
NUmero Descripcion Gubernarpentale
a los cuales se
vincula

Contribuir a la insercién econdmica de Chile emehdo, creando las condiciones para nuevags

1 oportunidades de negocios, a través de la negonide acuerdos econémico-comerciales, la 125
administracion de los existentes y la vigilancibailenplimiento de los compromisos asumidos|en T
los sefialados acuerdos y en foros econdmicos ataltiles.
Apoyar el desarrollo exportador nacional, con ésfan la pequefia y mediana empresa

> exportadora, las regiones y el comercio de s@sjaitilizando para ello los instrumentos que 123
ProChile dispone para la internacionalizacion deslapresas tales como, ferias internacionales, T
misiones comerciales, invitacion de compradoresganros.
Apoyar la atraccion de inversion extranjera, éktap y la inversion chilena en el exterior, a tsgvé

3 del fortalecimiento de la Red de oficinas comeesale Chile en el mundo, en complementariedad 1234
con las acciones de promocién de bienes no trawditgs y servicios, con el fin de contribuir a la T
generacion de oportunidades de negocios.
Contribuir al posicionamiento econémico-comercilChile en el exterior mediante acciones de

4 promocién que incorporen los argumentos de la imagés y el concepto de comercio 2,4
sustentable, utilizando para ello los instrumenigs ProChile dispone.

5 Creacion de la Subsecretaria de Relaciones Ecoaérmiternacionales a través de las 6
modificaciones legales correspondientes.

Objetivos . Aplica
P Aplica i
Estratégica Gestion
. Enfoque de o
NUumero Nombre salos Territorial
cuales se G(_anero (Si/No)
: (Si/No)
vincula
1 Informacién comercial (Generacién y Difusion). . .
Si Si
2,34
2 Capacitaciébn y asesorias para el desarrollo de caigades
exportadoras. 2 Si Si
3 Acciones de promocién para la introduccién, penetia vy
consolidacién de mercados. Si Si
2,34
4 Acuerdos Econémicos Internacionales. .
No Si
1,2
NUmero Nombre
1 La ciudadania chilena
Empresas exportadores y empresas con potenciattadpd_as cifras disponibles corresponden a emgpresa
2 exportadoras del pais afio 2009 (fuente Serviciagddatde Aduanas). No es posible cuantificar lapresas con
potencial exportador




Empresas importadoras y con potencial importadocifesss disponibles corresponden a empresas ingnda del
pais afio 2009 (fuente Servicio Nacional de Aduamses posible cuantificar las empresas con pikimeportador

NUmero

Producto Estratégico

Clientes/ Usuarios /Beneficiarios

Informacidn comercial (Generacion y Difusion)

La ciudadania chilena

Empresas exportadores y empresas con potencial
exportadorLas cifras disponibles corresponden aesap
exportadoras del pais afio 2009 (fuente Serviciaddat
de Aduanas). No es posible cuantificar las empresas
potencial exportador

Capacitacion y asesorias para el desarrollo de
capacidades exportadoras

Empresas exportadores y empresas con potencial
exportadorLas cifras disponibles corresponden aesap
exportadoras del pais afio 2009 (fuente Serviciaddat
de Aduanas). No es posible cuantificar las empresas
potencial exportador

Acciones de promocién para la introduccion, peneitin
y consolidaciéon de mercados

Empresas exportadores y empresas con potencial
exportadorLas cifras disponibles corresponden aesag
exportadoras del pais afio 2009 (fuente Servicioddat
de Aduanas). No es posible cuantificar las empresas
potencial exportador

Acuerdos Econdémicos Internacionales

La ciudadania chilena

Empresas exportadores y empresas con potencial
exportadorLas cifras disponibles corresponden aesap
exportadoras del pais afio 2009 (fuente Servicioddat
de Aduanas). No es posible cuantificar las empresas
potencial exportador

Empresas importadoras y con potencial importadorLas
cifras disponibles corresponden a empresas impmdad
del pais afio 2009 (fuente Servicio Nacional de Adsa
No es posible cuantificar las empresas con potencia
importador

Numero Producto Programa Linea de Afio de Evaluacién
Estratégico Evaluado Evaluacién
(EPGIEI)




Capacitacion y
asesorias para el
desarrollo de
capacidades
exportadoras

Programa
Promocion de
Exportaciones:
Fondo de Promociof
de Exportaciones
(FT) y Fondo de
Promocion de
Exportaciones
Silvoagropecuarias

\

(FPESA)

Evaluacion de
Programas
Gubernamentales

2009




