FICHA DE IDENTIFICACION ANO 2011
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D.F.L. N° 1 del 2010; y Ley N° 20.423 de 2010 (Bedtema Institucional para el Desarrollo del Tug$m

Elaborar y proponer planes, programas y proyecioa @l fomento, promocién y desarrollo del turisendravés de la simplificacidn
y modificacion de las normas y procedimientos redos para el ingreso, permanencia y salida déulistas del territorio nacional,
coordinando con los servicios competentes las cdsps medidas de facilitacion, de modo tal, de elamejor servicio a turistas
nacionales e internacionales.

NUmero Descripcion

1 Implementar nueva institucionalidad del sectatisfoo, que incluye, poner en funcionamiento al
Comité de Ministros; constitucion del Consejo Cdingnde Promocion, fortalecimiento del
Sernatur a fin de que este pueda responder a éa®sdlesafios y funciones que adquiere con Ig
nueva Ley, ademas de la creacién del sistemaatgficacion, Calidad y Seguridad de los servigios
turisticos.

Prioridades

Gubernamentales

a los cuales se
vincula

NUmero Descripcion

Posicionar al Pais en el ranking internacionaldsmo, incrementando y mejorando la oferta
1 servicios turisticos del pais, mediante la Polie&ional de Turismo, Reglamentos asociados |al 1
sector, aumento de inversion y eficiencia en praémoc

Objetivos . Aplica
JEUVO Aplica piica
Estrategicg Gestion
¢ Enfoque de o
Numero Nombre salos Territorial
cuales se Genero (Si/No)
. (Si/No)
vincula
1 Politica Nacional de Turismo. Si Si
¢ Planes y Programas de Promocion del Turismo El producto | Producto de
* Registro y certificacion de los prestadores de isi@s/ 1 estratégico | que el turismo
turisticos Politica es transversal
« Reglamento de Zonas de Interés Turistico Nacional de | al paisy se
Turismo requiere una

1



¢ Reglamento de Desarrollo Turistico en &areas siegst impacta politica que se
protegidas directamente a ajuste a la
clientes, realidad de las
usuarios/as, d  regiones
beneficiarios/g

S, que son
mujeres y
hombres, por
lo cual, aplica
enfoque de
género.
NUmero Nombre
1 Empresas prestadoras del servicio turistico dsl pai
2 Turistas nacionales e internacionales que utiliaarservicios turisticos del pais
3 Gremios e inversionistas del sector turismo
4 Consultores especializados en evaluar proyectégioas e inmobiliarios y consultores ISO 9001
NUmero Producto Estratégico Clientes/ Usuarios /Beneficiarios

Empresas prestadoras del servicio turistico dal pai

Turistas nacionales e internacionales que utiliaan
servicios turisticos del pais

Politica Nacional de Turismo . . L .
1 Gremios e inversionistas del sector turismo

Consultores especializados en evaluar proyectégioas
e inmobiliarios y consultores 1ISO 9001

NUmero Producto Programa Linea de Afio de Evaluacién
Estratégico Evaluado Evaluacién
(EPG/EI)




