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LEY ORGANICA O DECRETO QUE LA RIGE

DFL N°228 de marzo de 1.960 (publicado en d Diario Oficial de 31 de marzo de 1960), modificada por la Ley
N°16.263, articulo 6°, publicada en € Diario Oficia 25 de abril de 1.967.

MISION INSTITUCIONAL

Desarrollar, crear, elaborar y comerciaizar productosy servicios de alta seguridad, calidad y confiabilidad, en €l
ambito de la Fe Plblicay en armonia con & medio ambiente.

\ OBJETIVOSESTRATEGICOS
] NUMERO DESCRIPCION

Lograr latransformacion juridica de Casa de Moneda de Chile, desde servicio publico aempresa,
1. de modo de optimizar los procesos productivos y los resultados econdmicos, a través de la
preparacion y presentacion del proyecto de ley de transformacion juridica.

2. Llevar a cabo un plan de desarrollo del recurso humano y mejoramiento del climalaboral.




PRODUCTOS RELEVANTES (Bienes y/o Servicios)

OBJETIVO
ESTRATEGICO!

. DESCRIPCION
(NUMERO)

Especies valoradas.
Dinero (monedas y hilletes)
Otras especies que tengan un valor nominal impreso o escrito:
- Letras hipotecarias.
- Cheqgues.
- Bonos.
- Pagarés.

Documentos de fe publica:
- Cédulas de identidad.
- Pasaportes.
- Libretas de familia.
- Licencias de conducir.
- Pases escolares.
- Permisos de circulacion.
- Certificados de revisiéon técnica.

Distinciones medallas e improntas conmemorativas.

Servicios de seguridad (custodia y despacho de especies y documentos)

CLIENTES/ BENEFICIARIOS/ USUARIOS

Banco Centra de Chile

Registro Civil e Identificacion
Banco del Estado

Tesoreria Genera de la Republica

1 Los objetivos estratégicos internos de lainstitucion no estan vinculados con productos final es.




