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Este Decreto entra en vigencia el 23 de octubfz0gd.

Ley de Bases sobre Contratos Administrativos deiatro y Prestacién de Servicios (Ley N° 19.886#s conocida como Ley ie

Compras Publicas, publicada en el diario oficial Gecha 30 de julio del afio 2003. Esta ley entraigencia el 29 agosto del mismo
afo.Decreto N° 250 del Ministerio de Hacienda qureieba Reglamento de la ley de compras, publick®é de septiembre de 2004.

Nuestro trabajo estd enfocado en nuestros clieaegurando una alta calidad, y usando de mangnasiva las tecnologias
informacion.

La misién de la Direccion de Compras y Contratadtdiblica es crear valor en el Mercado Publico, palos compradores del
Estado puedan hacer su trabajo cada dia de madsraansparente y eficiente y que los proveederagah mas facilidad de acceso.

de

Numero Descripcion
1 Creacion de cluster tecnolégico.
2 Gestion de contratos en linea.
3 Implementar el Pago Electrénico en Mercado Pablic

Prioridades

Numero Descripcion .
a los cuales se

vincula

Gubernamentales

Incrementar la efectividad del encuentro entreféata y la demanda en el mercado de las comjpras
publicas. La estrategia de trabajo estara puedtatam la informacion del mercado publico como
1 un activo valioso para compradores, proveedoresog grupos de interés. Esto nos permitira 1,2
incrementar el ahorro y llegar a més proveedorgdianto la base de empresas que participan de

este mercado.

5 Incrementar la satisfaccion de los clientes delcamw publico. La estrategia de trabajo estara

) . - 1,2,3
orientada a reducir los costos de transaccion &zgreompradores y el mercado.

Instalar los conceptos basicos para un mercadacpiglstentable y de amplio acceso. El
desarrollo de este concepto se apoya fuertemergkusio de convenios marco y en la

3 incorporacion de criterios de sustentabilidad erit@taciones de este tipo. De forma paralela se 1,2,3
trabajara en la reduccion de costos de transagdi@mpos de pagos, como también en la
incrementar los niveles de transparencia en gededas recursos del Estado.

NUmero Nombre Objetivos Aplica Aplica




Estratégica Enfoque de| Gestion
s alos Genero Territorial
cuales se| (Si/No) (Si/No)
vincula
1 Plataforma ChileCompra.
123 No No
2 Servicios de Asesoria. No No
1,2,3
3 Politicas de Acceso.
12.3 No No

NUmero Nombre

Usuarios Compradores: Todos los organismos y sesvitiblicos. A su vez al interior de los servicias equipos

1 directivos, encargados de PMG, encargados de astnaiciion y abastecimiento, auditores, y fiscales.
Aproximadamente 900 organismos publicos, que il servicios publicos, servicios de salud, hakgst
municipios y fuerzas armadas.

5 Usuarios de las Empresas Proveedoras: Todos lgegatores, nacionales e internacionales que intenacion el
Estado en los procesos de adquisiciones.
Usuarios Ciudadanos: La ciudadania como clientésfdemacion, al declarar la transparencia comgilar

3 fundamental en la prestacion de los servicios guireccion de Compras y Contratacion Publica gate¢ mercado
de las compras publicas.

4 Organismos de Control: Todos los organismos queaaton un rol fiscalizador de los procesos y aasaue se
realizan en el Mercado Publico.

NUumero Producto Estratégico Clientes/ Usuarios /Beneficiarios
Usuarios Compradores: Todos los organismos y sesvid
publicos. A su vez al interior de los servicios émuipos
directivos, encargados de PMG, encargados de
administracion y abastecimiento, auditores, y fea
Aproximadamente 900 organismos publicos, que irgiuy
a servicios publicos, servicios de salud, hospstale
municipios y fuerzas armadas.

Usuarios de las Empresas Proveedoras: Todos los
proveedores, nacionales e internacionales quetitemn
1 Plataforma ChileCompra con el Estado en los procesos de adquisiciones.

Usuarios Ciudadanos: La ciudadania como clientes de
informacion, al declarar la transparencia comoilar p
fundamental en la prestacién de los servicios gue |
Direccion de Compras y Contratacion Publica entedga
mercado de las compras publicas.

Organismos de Control: Todos los organismos queact
con un rol fiscalizador de los procesos y accianesse
realizan en el Mercado Publico.




Servicios de Asesoria

Usuarios Compradores: Todos los organismos y sesvid
publicos. A su vez al interior de los servicios émuipos
directivos, encargados de PMG, encargados de
administracion y abastecimiento, auditores, y fea
Aproximadamente 900 organismos publicos, que ireciuy
a servicios publicos, servicios de salud, hosptale
municipios y fuerzas armadas.

Politicas de Acceso

Usuarios Compradores: Todos los organismos y sesvid
publicos. A su vez al interior de los servicios émuipos
directivos, encargados de PMG, encargados de
administracion y abastecimiento, auditores, y fexa
Aproximadamente 900 organismos publicos, que ireciu
a servicios publicos, servicios de salud, hosptale
municipios y fuerzas armadas.

Usuarios de las Empresas Proveedoras: Todos los
proveedores, nacionales e internacionales queantten
con el Estado en los procesos de adquisiciones.

Organismos de Control: Todos los organismos queaact
con un rol fiscalizador de los procesos y accianesse
realizan en el Mercado Publico.

NUumero Producto Programa Linea de Afio de Evaluacion
Estratégico Evaluado Evaluacion
(EPGIEI)




