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Notas:
1.-El aumento en el cumplimiento de este indicagodebe basicamente a la masiva incorporaciongd@ismos publicos al sistema entre fines del 202d0p, en especial las Municipalidades y
Fuerzas Armadas de Orden y seguridad, lo cual itfaertemente en el N° de oportunidades de neggmuiblicadas en el sistemal

2.-El fuerte incremento de este indicador se eappiar el gran aumento de la base de datos insenitd@shilecompra, que pasé de 97.262 en el afio 2004s de 164.000 a fines del afio 2005.
Mayor participacion en el sistema de compras.

3.-Este incremento en el N° de usuarios capacit@dosuperior a lo estimado, debido a la particpachasiva de usuarios en talleres realizados efrddas de Proveedores en regiones
Metropolitana y Décima, que no estaban consideradas programa de capacitacion original.

4.-El N° de productos en Convenio Marco aumentéténeente gracias a la suscripcion de los 18 nuewongenios marco sefialados en el punto anteriocuakes contienen una gran variedad de
productos, como por ejemplo los convenios marcalidgentos perecibles y no perecibles, y articubsfitina.

5.-Este cumplimiento considera todos los convemiagco adjudicados durante el 2005, que fueronzagidis enfocando a rubros y productos de gran deneartsversal por parte de los servicios
publicos, entre los que destacan: Pasajes aéreimmakes, papeles para impresoras y fotocopiasngstnes para impresoras, alimentos perecibles garecibles, entre otros.

6.-Este indicador presenta un cumplimiento defteienparcial, debido al explosivo aumento de lakeides de compras totales generadas por el sistsioags pasar de 374.931 el afio 2004 a
917.145 el afio 2005. Asimismo , algunos conveniascanfueron puestos en operacion en el segundostenmuel afio. Sin embargo, en terminos absolutosasificd la utilizacion de esta
modalidad de compra por los organismos publicos.



