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Mision 

 

Defender y promover la libre competencia actuando en representación del interés público como organismo especializado, 
para evitar que agentes con poder de mercado atenten individual o conjuntamente contra la libertad económica, procurando 
así el mayor bienestar general de la sociedad.  

 

 

            

     

Objetivos Estratégicos Institucionales 

 

Número Descripción 

1 Impulsar y desarrollar investigaciones eficientes en materia de prácticas colusorias, de abusos de posición 
monopólica y de concentraciones que afecten, o puedan afectar, el funcionamiento eficiente de los mercados y 
el bienestar general de la sociedad. 
  

2 Realizar estudios de mercado que entreguen información sobre sectores que en su ejercicio puedan 
entorpecer la libre competencia y, cuando corresponda, generen recomendaciones para su mejor 
funcionamiento.  

3 Promover y desarrollar actividades de difusión para interceder preventivamente ante entidades públicas y 
privadas a objeto de que autoridades, agentes económicos y gremiales, internalicen el concepto de 
competencia.   
  

4 Fortalecer la participación activa en instancias internacionales de libre competencia,  para obtener cooperación 
recíproca y actualización en prácticas que apoyen el avance permanente de la gestión institucional. 
  

 

  

            

     

  Número de Indicadores-Ámbitos de Control 

N° 

 

Producto Estratégico 

 

Total Resultado 

 

Producto 

 

Proceso 

1 Acciones de libre competencia derivadas de procesos 
investigativos  y de estudios de la FNE y que tienen como 
resultado distintas estrategias, a fin de hacer presente el cambio 
de conducta. 

2 0 2 0 

2 Acciones de promoción activa de la libre competencia (Política 
de Advocacy) en el ámbito nacional que se realizan por medio de 
actividades de difusión para conocimiento y prevención de 
conductas anticompetitivas. 

0 0 0 0 

3 Actividades de promoción activa y difusión de la libre 
competencia, asociadas al ámbito internacional,  con organismos 
especializados que se realizan por distintos medios, para 
aprender e integrar buenas prácticas. 

0 0 0 0 

4 Otros Indicadores (1) 1 0 1 0 

Total Indicadores 3 0 3 0 

Participación sobre Total Indicadores 100% 0% 100% 0% 
 

   

            

     

[1] Corresponde a mediciones de procesos transversales en la organización que afectan al menos a dos o más productos estratégicos; es decir es de 
carácter institucional. 

 

    

            



      

Indicadores de Desempeño 2022 
 

     

            

 

N° Indicador Efectivo  
2018 

 

Efectivo  
2019 

Efectivo  
2020 

Efectivo a  
Junio 
2021 

Meta  
2022 

1 Porcentaje de duración promedio de investigaciones 
en Fase de Admisibilidad terminadas en el año t, 
respecto de la duración promedio de investigaciones 
en Fase de Admisibilidad terminadas en el año 2017. 

112,00 % 85,00 % 84,00 % 74,00 % 87,00 % 

2 Porcentaje de acciones de libre competencia 
realizadas en el año t, respecto de las acciones de 
libre competencia realizadas en el año 2017. 

110,00 % 114,00 % 129,00 % 48,00 % 114,00 % 

3 Porcentaje de actividades de difusión estratégica en 
materia de Fusiones, Estudios de Mercado y Acuerdos 
Colusorios, realizadas en el año t, respecto del total de 
actividades de difusión realizadas por la FNE en el año 
t. 

50,00 % 44,00 % 53,00 % 48,00 % 57,00 % 

 

    

            

 


