FICHA DE IDENTIFICACION ANO 2007
DEFINICIONES ESTRATEGICAS

MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES 06
DIRECCION GENERAL DE RELACIONES ECONOMIC 02
INTERNACIONALES

Decreto con Fuerza de Ley N° 53, de 1979, del Mirn de Relaciones Exteriores, crea la DirecciGenésal de Relaciones
Econdmicas Internacionales (DIRECON), como un $@&nfublico dependiente del Ministerio de RelacsoBateriores. El DFL 10
de 1979 y 280 de 1990, ambos del Ministerio de ¢dkamt@s Exteriores establece la planta del Seryicia Ley de Presupuesto para
2006.DFL 123 de 2005, del Ministerio de RelacioBateriores, modifica las Plantas y Escalafonespeetonal de DIRECON. La
Resolucion del Servicio N2 135, resuelve el nuenaasillamiento de los funcionarios de Planta deEBBZRN.Decreto N°168 de 1979,
del Ministerio de Relaciones Exteriores, estabid®eglamento Organico de la DIRECON.

Ejecutar y coordinar la politica de Gobierno enearatde Relaciones Econdmicas Internacionales, paraover una adecuagda
insercién de Chile en el mundo, mediante la negaiay administracion de acuerdos econémicos iatg@omales y la promocion de
exportaciones de bhienes y servicios nacionales.

NuUmero Descripcién

Negociar y promover la profundizacion de acuerdternacionales de caracter econémico-comerciajaan
cumplimiento a las decisiones del Comité Internt@mial de Negociaciones Econdémicas Internacionaiésgrado por los
Ministerios de Relaciones Exteriores, Haciendanbatia, SEGPRES y Agricultura. Con el fin de aseguna adecuada
insercién de Chile en los mercados mas signifioatpara el pais.

Implementar y administrar en forma oportuna y efité los compromisos institucionales y de accereraados
2 derivados de los Acuerdos suscritos, con el fiowdaplir adecuadamente las obligaciones contraid&s marco de cada
TLC. Difundiendo las oportunidades comerciales sjugen, para el sector privado.

Maximizar el impacto real de las acciones de praamode exportaciones, dentro del contexto de |&ipaleconémica
internacional que fije el Gobierno, focalizandoseneercados con alta demanda potencial, y en eleep@mpresas y
productos competitivos, de esta manera se bustdaldr a que dichas empresas aumenten, consatidiversifiquen
sus exportaciones.

Proporcionar una atencion de excelencia a nuesliesges, mejorando continuamente productos yAi@es para

4 satisfacer sus necesidades en materia de nega®@aditiernacionales y promocion de exportaciorssgwando la
asignacion de recursos necesarios para este efecto.

Disefiar e implementar estrategias de promociorxpertaciones en los Sectores relevantes para €| fahteniendo una
5 imagen pais soélida frente al resto de los act@lesantes del comercio mundial. Este proceso Haszapliacion,
consolidacion y profundizacion de la base expor@adacional.




Objetivos Aplica
. Estratégicos Enfoque de
Numero Nombre gl 9
alos cuadles Genero
se vincula (Si/No)
1 Informacién comercial
* Informacién General
» Atencién Personalizada
. . 2,4 No
e Oportunidades de Negocios
e Capacitacion y Difusién de Oportunidades Comersiale
2 Apoyo a estrategias de comercializacion internaaion
» Apoyo a estrategias empresariales
* Apoyo a estrategias asociativas 3,45 Si
* Apoyo a estrategias de posicionamiento econémioteccial del pais
3 Apoyo en los mercados de destino
» Gestiones en mercados para facilitacion de negocios
» Contactos y agendas 3,45 No
» Inteligencia de mercado
4 Acciones de promocién comercial
» Participacién en ferias internacionales
* Misiones F:omermales 345 No
e Prospecciones de mercado
» Acciones de posicionamiento de productos
5 Implementacion, administracién y negociacién deeadas
* Implementacién y Administracion de Acuerdos
- Implementacion y administracion de compromisositinsonales y
de acceso a mercados
- Atencién de problemas y defensa de intereses cdatesc
- Difusién de ventajas y oportunidades 1,2,45 No
- Deteccién de oportunidades econdémicas
» Profundizacién de Acuerdos y nuevas negociaciones
- Rondas de negociaciones
- Acuerdos
Clientes/ Usuarios /Beneficiarios
NUumero Nombre
1 La sociedad Chilena en todo su conjunto
2 Empresas exportadores y empresas con potenciaitadpo
3 Empresas importadoras y con potencial exportador




Numero Producto Estratégico Clientes/ Usuarios /Beneficiarios

La sociedad Chilena en todo su conjunto

1 Informacién comercial Empresas exportadores y empresas con potencial
exportador
La sociedad Chilena en todo su conjunto

2 Apoyo a estrategias de comercializacion internagion | Empresas exportadores y empresas con potencial
exportador
La sociedad Chilena en todo su conjunto

3 Apoyo en los mercados de destino Empresas exportadores y empresas con potencial
exportador
La sociedad Chilena en todo su conjunto

4 Acciones de promocidn comercial Empresas exportadores y empresas con potencial
exportador
La sociedad Chilena en todo su conjunto

Implementacién, administracién y negociacion de Empresas exportadores y empresas con  potencial

exportador

5 acuerdos
Empresas importadoras y con potencial exportador

Linea de Afio de
Numero Producto Estratégico Programa Evaluado Evaluacion E S,

valuacion

(EPGI/EI)

Evaluacion de
Impacto- 2002
Modulo
Evaluacion de
Programas
Gubernamental 2006
es

Fondo de Promociéon de

1 Apoyo a estrategias de comercializacion inteoredi Exportaciones

2 Informacién comercial PYME Exporta







