FICHA DE DEFINICIONES ESTRATEGICAS ANO 2015-2018
(Formulario A1)

MINISTERIO DE ECONOMIA, FOMENTO Y TURISMO 07

INSTITUTO NACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL 23

Ley N°19.039 de Propiedad Industrial, de fecha 25 de enero de 1991, cuyo texto fue refundido por el D.F.L. N°3 del Ministerio de Economia, Fomento
y Reconstruccion de fecha 09 de marzo de 2006 y cuya ultima modificacion se encuentra en la Ley N°20. 160 de fecha 26 de enero de 2007.Ley N°
20.254 que crea el Instituto Nacional de Propiedad Industrial de 14 de abril de 2008.

Desarrollar el Sistema Nacional de Propiedad Industrial, mediante la proteccion de los derechos, la difusion del conocimiento y el fomento de una vision
equilibrada y comprehensiva de la Propiedad Industrial, con el fin de contribuir al desarrollo econémico y social de Chile.

Numero Descripcién
1 Acelerar el crecimiento econémico y la productividad del pais de manera sostenida a través de la inversion en ciencia tecnologia e
innovacion
Resolver dificultades especificas que enfrentan las distintas comunidades en el &mbito de la innovacion y el emprendimiento, dando
3 apoyo con instrumentos de fomento a innovaciones de alto impacto social, a su vez, promover la promocién a la innovacion empresarial

y el emprendimiento innovador.
Masificar las tecnologias de informacion en las micro, pequefias y medianas empresas y facilitar el emprendimiento e innovacion, a

16 través de la implementacion de una serie de nuevos servicios en la Plataforma Tecnolodgica del Instituto Nacional de Propiedad Industrial
(INAPI)
Objetivos Relevantes Productos
Numero Descripcion del Ministerio Estratégicos
vinculados vinculados

Mejorar la gestion oportuna y la satisfaccion de los usuarios de los servicios de registro y
1 proteccion de derechos de propiedad industrial, contribuyendo asi al desarrollo de la 1,3,16 1,2
innovacion y la apropiacion del valor de los activos intangibles.

Difundir la utilizacién de la propiedad industrial como un instrumento estratégico orientado a la

2 innovacion y/o emprendimiento, facilitando el acceso y apropiabilidad del conocimiento 1,3,16 3
tecnoldgico.
3 Consolidar el posicionamiento de INAPI en el sistema internacional de PI, representando al 1 4

pais en negociaciones y foros internacionales en el ambito de la Propiedad Industrial.

Promover la utilizacién estratégica de la PI articulandola con iniciativas legislativas y de
politicas publicas para contribuir al desarrollo nacional integrado.

Aplica Aplica
Producto Estratégico Descripcion Clientes Gestion Enfoque de
Territorial Género

Son los servicios de tramitacion, otorgamiento, custodia y mantenimiento
de registros de Marcas y la entrega de asesoria al solicitante. Comprende: | 3, 4,5
marcas comerciales, marcas colectivas, indicaciones geogréficas y 7,8.
denominacion de origen.

Servicios de tramitacién, registro, custodia, entrega de informacion y
emision de certificados y titulos de Patentes. Se entiende como patentesa | 3, 4,5
las Patentes de Invencion, Modelos de Utilidad, Dibujos y Disefios 7,8.
Industriales, y Esquema de Trazado o Topografia de Circuitos Integrados.
Son los servicios de informacion tecnologica clave para las decisiones de
Acceso al conocimiento uso de Pl e inversion en |+D+l y se proveen a través de la prestacion de

3 | cientifico y tecnolégico en | servicios de informacion, asesoria y capacitacion; incluye talleres,

el &mbito de la PI. conferencias y los servicios ofrecidos a través de la plataforma INAPI-
proyecta.

Es la gestion de la participacion de INAPI en las instancias de coordinacién
y cooperacién con paises y organismos internacionales relacionadas con
propiedad industrial, mediante acciones bilaterales de cooperacion parael | 4, 10, 11. No No
fortalecimiento de las capacidades técnicas institucionales y el
otorgamiento de acciones de cooperacion.

6,

1 | Registros de Marcas No Si

6,

2 | Registros de Patentes

4,5,6,7,
9.

Posicionamiento
Internacional de INAPI.




Propuestas legislativas y
de Politicas publicas

Aborda el desarrollo de la capacidad de estudio de INAPI en materias de PI
y considera la participacién y/o asesoria en mesas de trabajo con

5 relacionadas con organismos nacionales, destinado a aportar desde la propiedad industrial al 12,49 No No
Propiedad Industrial. desarrollo de politicas publicas mas integrales.
Clientes Cuantificacion
1 Presidencia de la Republica. 1
2 Ministerios, Servicios y Otras Entidades Publicas. 200
3 Estudios Juridicos 35000
4 Empresas y Asociaciones Gremiales 744186
5 Personas Naturales 8000000
6 Universidades, Centros de Investigacion, Desarollo e Innovacion (I+D+l) 130
7 Investigadores y Emprendedores 200000
8 Tribunal de Propiedad Industrial. 1
9 Sistema Nacional de Innovacion. 1
10 Organizaciones Internacionales de Propiedad Industrial. 2
11 Oficinas de Propiedad Industrial de Otros Paises. 184




